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La Romanian PR Award, performanta devine excelenta

Cu cea de-a IX-a editie, Romanian PR Award se profileaza mai optimist ca niciodata. In lunga noastra
calatorie de la debut si pand astdzi ne-am inconjurat de cei mai buni practicieni si cercetatori in PR
din lume, slujindu-ne de integritate ca de o constanta fundamentala a unui proiect durabil.

Astdzi suntem deosebit de mandri sd va prezentdm cel mai divers si reprezentativ juriu din istoria
competitiei. 0 echipd internationald de 30 de practicieni din 7 tari, pregatiti sa-si confrunte talentul
si experienta cu performantele si creativitatea profesionistilor romani.

Tn acelasi spirit de diversificare si crestere, dorim sa oferim fiecarui profesionist propriul su traseu
cdtre performanta! Am introdus 15 categorii noi, la care se adauga cele 9 sectiuni deja consacrate,
oferind profesionistilor de relatii publice sansa de a se distinge in domeniile in care s-au specializat.

Avem convingerea cd participarea la Romanian PR Award reprezinta un efort de gandire strategica al
celor care concep si implementeaza campanii de relatii publice, o provocare adusd managementului
organizatiilor, care nu mai poate ignora dimensiunea strategicd a functiei de comunicare i, nuin
ultimul rand, un exercitiu obligatoriu de transparenta care trebuie sa devina cotidian pentru orice
profesionist care dezvolta campanii de comunicare.

Dedicam acest proiect tuturor comunicatorilor care cred in valoarea si forta propriei contributii!

Ia% e

Thomas Achelis Dr. Dana Oancea
Presedintele Forum for Board Member
International Communications
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Alin Zainescu (Romania

Managing Director Digital EMEA, Edelman

Presedintele MSLGROUP EMEA

(EO Ketchum Pleon Change si Managing Director Ketchum Global Research
Communications Director CEE, Russia & CIS, Microsoft

Vice-Presedinte si Global Head Corporate Communications, Royal Philips Electronics
Profesor Emerit al Universitdtii Maryland

Business Partner Head of 360° Digital Influence, Ogilvy Public Relations Worldwide
Fondator Holmes Report si Presedintele SABRE Awards

Presedintele International Communications Consultancy Organization (ICCO)
Managing Partner Brandient

Director Executiv al Directiei de Comunicare BCR

Communications & HR Director McDonald's Romania

Strateqy Execution Consultant Gagen MacDonald

Managing Director, Corporate, freud communications

Public Affairs & Communications Manager, Coca-Cola HBC Romania & Republic of Moldova
Senior Director al directiei de Comunicare si Relatii Publice Raiffeisen Bank
Corporate Affairs Director Ursus Breweries

Presedintele TMA Communications

Presedintele Forum for International Communications

Director al Directiei pentru Relatii Publice a Camerei Deputatilor

Director de Comunicare si Public Affairs, Rompetrol Group

Managing Partner McCann PR

Communications Manager Unilever South Central Europe

Ambasador la Misiunea Permanentd a Romaniei la ONU

Managing Director Graffiti PR

(o-Managing Partner DC Communication

Head of Corporate Communication & PR, real - Hypermarket

Social Media Consultant

Communications Manager Europe Small Appliances, Electrolux PR Studio
CEO fischerAppelt

Corporate Technology Siemens AG

Founder Zelist Monitor & TreeWorks

Head of Digital GolinHarris
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Sectiuni de concurs

1. Comunicare corporatista

(ategoria se adreseaza campaniilor de PR dezvoltate pentru a sprijini misiunea si viziunea
organizatiei, obiectivele strategice de dezvoltare pe termen lung si de branding. Sunt avute
in vedere programele de comunicare menite sd sporeascd notorietatea companiilor si buna
lor reputatie.

2.PR pentru marketing

Sectiunea reuneste campaniile de comunicare concepute in scopul lansdril, (re)pozitiondrii sau
promovari de produse i servicii cdtre clienti, companii sau consumatori individuali. Este avutd in
vedere, de asemenea, comunicarea de PR componentd a campaniilor de marketing integrat.
Aceastd categorie reuneste sub-sectiunile: 2.7 Produse si servicii existente; 2.2 Produse si servicii noi.

3. Comunicare pentru administrarea crizelor, a riscurilor
si a oportunitatilor

(ategoria include campaniile de comunicare care au contribuit Ia prevenirea ori buna gestionare
a unui conflict sau a unei situatii de criza cu potential de risc pentru dezvoltarea pe termen lung
a unei organizatii. Sunt vizate, totodatd, campaniile de PR concepute pentru administrarea ori
generarea de oportunitdti cu mare potential pentru dezvoltarea unei companii.

4. pigital PR si Social Media

(ategoria reuneste campanii de comunicare care utilizeazd media digitale si sociale in
scopul atingerii unor obiective de relatii publice. Sunt incluse aici si campaniile de PR
adresate bloggerilor.

5. Comunicare interni

Sunt vizate campaniile de comunicare internd, programele de comunicare cu angajatii menite
sd sprijine obiectivele de management al resurselor umane, sd sporeascd gradul de fidelitate
precum si implicarea angajatilor in proiectele companiei.

6. Responsabilitate sociala (CSR) si dialog cu grupurile co-interesate

(ategoria se referd la programele de comunicare concepute pentru a sustine performantele
sociale ale companiilor precum si dialogul social dintre companii si principalele grupuri
co-interesate. Sunt luate in considerare implicarea companiilor in domenii de impact social
(civism corporatist, investitii in cercetare, educatie, culturd, sandtate publicd etc.) sifn
administrarea unor probleme comunitare.

7. Comunicarea proiectelor de mediu

(ategoria cuprinde campaniile de comunicare concepute pentru a sustine performantele de
mediu ale organizatiilor, constientizarea unor probleme de mediu si comunicarea acestora
catre stakeholderi, precum si informarea si consultarea consumatorilor. Sunt vizate de
asemenea proiectele realizate in scopul adoptdrii unor initiative legislative care vizeazd
mediul inconjurdtor. Categoria include totodatd proiectele de comunicare cu focus pe
eficienta energeticd si folosirea unor surse alternative de energie.

8. Media Relations

(ategoria include proiectele specifice comunicarii cu presa scrisd, audiovizuald si online, de la
fntocmirea dosarelor de presd la organizarea conferintelor de presa i a altor evenimente
specifice interactiunii PR-presd. Sunt vizate de asemenea proiectele care reflectd o bund
gestionare a comunicarii cu presa in situatii de criza.

9. Public Affairs/Advocacy/Lobby

Suntincluse in aceastd categorie campaniile de sensibilizare a opiniei publice si a factorilor
de decizie cu privire la hotdrari ce prezintd efecte directe asupra oamenilor, organizatiilor
sau societdtii in ansamblul sdu, cat si proiectele de lobby ale organizatiilor menite sd
influenteze legislatia.

1 0. Comunicare financiara

(ategoria include proiecte care surprind relatia cu investitorii, actionarii si al{i stakeholderi
financiari. Sunt vizate de asemenea campaniile care targeteaza autoritdtile pietelor financiare si
de capital si presa de specialitate. Sunt incluse totodatd programele de comunicare a
rezultatelor financiare anuale.



11. Organizatii non-guvernamentale. Societate civila

(ategoria include campanii de comunicare realizate de cdtre organizatii non-guvernamentale
in orice domeniu de interes social si civic: de la drepturile omului, educatie civicd si buna
functionare a democratiei pand la invatdmant si cercetare, culturd, parteneriate public-privat
pentru programe de sustenabilitate, sandtate publicd, mediu, nevoi comunitare, etc. Sunt
vizate, de asemenea, campaniile initiate de catre agentiile de relatii publice in scopul
promovarii societatii civile.

12. Comunicare in domeniul public

(ategoria cuprinde campanii de comunicare realizate de cdtre institutiile administrative pentru
atingerea unor obiective de interes public. Sunt vizate de asemenea campaniile initiate de catre
companii sau agentiile de PR si care urmdresc un obiectiv de interes public. Nu sunt eligibile
campaniile realizate in scop electoral.

13. Comunicarea produselor si serviciilor financiare

(ategoria se adreseazd bancilor comerciale, IFN-urilor, societdtilor de asigurdri, fondurilor de
pensil, fondurilor de investitii si altor institutii financiare, care dezvoltd i implementeaza
campanii de comunicare si/sau programe de educatie financiard menite sd transparentizeze
piata produselor si serviciilor financiare, contribuind astfel la o mai bund intelegere a acestora.

14. comunicarea produselor si serviciilor medicale

Sectiunea cuprinde campanii realizate de actorii sistemului medical romanesc, precum companii
farmaceutice, lanturi de farmacii, furnizori si distribuitori de aparaturd medicald, societdti de
asiqurdri, institutii publice de profil, agentii de PR specializate in comunicarea medicald i
ONG-uri care acoperd subiecte de interes medical.

15. Buget - / creativitate +

Sectiunea se adreseazd start-up-urilor, organizatiilor non-profit si intreprinderilor mici si
mijlocii care au atins obiective bine determinate prin campanii de comunicare finaniate cu
resurse financiare limitate. Sunt avute in vedere campanile care s-au remarcat prin originali-
tate, prin capacitatea de a implica voluntari sau orice alte resurse nefinanciare in scopul
atingerii unor obiective date.




Diplomele de excelenta Romanian PR Award

Urmatoarele categorii recunosc excelenta in conceperea si realizarea unor instrumente
de comunicare creative si eficiente, menite sa faciliteze procesele de comunicare:

16. Website/Intranet/Blog 20. Kit de presa

17. Evenimente 21. Publicatii externe
18. Newsletter Intern 22. Sponsorship
19. Raport Anual 23. Productii video

Junior PR Award

Este o sectiune adresata viitorilor specialisti in PR.
Participantii au deplind libertate in alegerea temei
campaniei, dar trebuie sd identifice probleme sau
oportunitdti reale, pentru clienti reali. Vor fi apreciate
acele proiecte cu obiective bine definite si masurabile,
cuindicatori de evaluare, care vor reusi s echilibreze
planificarea si cercetarea cu creativitatea.

(astigatorii concursului vor fi recompensati cu stagii
de practica si carti de specialitate.

loc la Palatul Parlamentului in seara zilei de 27 Octombrie 2011.

PR A d Ceremonia de premiere "PR Award Gala Night"
Wa r Premiile vor fi anuntate in cadrul unei ceremonii festive ce va avea

In afara premiilor pe categorii, juriul international va acorda
distinctiile: PR Agency of the Year, Best use of research in planning a
PR campaign, Best use of measurement and evaluation.



Criterille de jurizare

sunt conforme standardelor de
performantd ale Asociatiei Internationale
de Relatii Publice (IPRA)

Tema/Oportunitatea: Specificul organizatiei pentru care a fost realizatd campania; Problema specificd
abordatd/oportunitatea campaniei. Cercetarea: Selectarea surselor de documentare, relevanta informatiilor
colectate, modul de utilizare a informatjilor in scopul atingerii obiectivelor campaniei. Planificarea:
Definirea obiectivelor campaniei si stabilirea criteriilor de evaluare; Identificarea publicului intd; Formularea
mesajelor comunicate grupurilor tintd; Selectia canalelor de comunicare; Realizarea suporturilor de
comunicare a mesajelor; Contactele realizate cu echipa manageriald pentru asigurarea sprijinului acesteia.
Implementare: Descrierea etapelor campaniei; Reevaluari si ajustari ale planului pe parcursul
implementaril acestuia; Dificultati intémpinate. Evaluarea: Analiza si cuantificarea rezultatelor campaniei.
Sunt apreciate rezultatele tangbile, care demonstreazd atingerea obiectivelor masurabile, asa cum au fost
descrise la sectiunea Planificare. Creativitatea: Se apreciaza originalitatea pusd in slujba obiectivelor.

Inscriere

Eligibilitate Competitia este deschisd oricdrei persoane fizice sijuridice; Agentiile de PR si publicitate se pot inscrie in competitie in numele clientilor lor;
Sunt eligibile proiectele care s-au desfasurat in ultimii doi ani. Se acceptd si campanii in derulare, dar care prezintd rezultate cuantificabile la momentul
inscrierii in concurs; Nu existd o limitd a numarului de proiecte inscrise in competitie; Orice proiect poate fi inscris simultan in cadrul mai multor categorii
de concurs. Conflict de interese Nu sunt eligibile incrierile unei organizatii in cadrul sectiunilor jurizate direct de cdtre reprezentantul acesteia. Nu se
considerd conflict de interese situatia in care organizatia reprezentatd in juriu inscrie proiecte la alte categorii de concurs decat cele jurizate direct de cdtre
reprezentantul acesteia, cu conditia ca in etapa finald de jurizare acesta sd se abtind de la vot. Termenul limitd pand la care se pot face inscrieriin
competitie este 23 Septembrie 2011. Organizatorii fsi rezervd dreptul de a prelungi perioada de inscrieri. Dosarul campaniei Aplicatiile, in dosare A4,
cuprind: formularul de inscriere, disponibil la http://www.praward.ro/inscriere; rezumatul campaniei, in format PDF, nu mai mare de 1000 de cuvinte, in
limbile romand si englezd, cu respectarea criteriilor de jurizare; materialele auxiliare care sustin campania (print, CD, DVD etc.); dovada achitdrii taxei de
participare (participarea la categoria Junior PR Award este gratuitd). Tn afara depunerii dosarului propriu-zis, aplicatia va fi considerats completd doar dupa
transmiterea electronicd a rezumatelor si a formularului de inscriere la inscrieri@praward.ro. Taxa de participare este de 140€ pentru fiecare campanie
inscrisd la una din categoriile 1-15. ONG-urile vor achita o taxd redusd de 50€. Pentru inscrierile la categoriile 16-23, taxa de participare este de 75€ pentru
companii/agentii, respectiv de 35€ pentru ONG-uri. Tnscrierea unei lucrari la mai multe cateqorii este posibila si presupune o taxd suplimentard de 30€
pentru fiecare categorie aditionald. Tn situatia in care o campanie se regaseste atat in categoriile 1-15 cit si 16-23, inscrierea de bazé se considerd cea din
1-15. Participarea studentilor la Junior PR Award este gratuitd. Taxa se achitd prin transfer bancar, in lei, la cursul BNR din ziua platii, in contul Forum for
International Communications nr. IBAN RO36BRDE4415V75138034410, deschis la BRD-GSG, Agentia 13 Septembrie Bucuresti, cu mentiunea "Taxa de
participare competitie”, CIF 15818939. Depunerea aplicatiilor Aplicatiile se trimit pand la data de 23 Septembrie 2011 (data postei) prin servicii de
curierat Ia: Romanian PR Award, Forum for International Communications; Str. Uranus nr. 98, BI. U8, Sc. 4, Ap. 74, Sector 5, 050826 Bucuresti.
Confirmarea de primire a aplicatiei se va face prin e-mail. Dreptul de autor Aplicantul isi rezerva dreptul de proprietate intelectuald asupra proiectului. In
scopuri promotionale, organizatorul isi rezerva dreptul de a utiliza numele participantilor, fotografii sau alte materiale legate de proiectele inscrise in
concurs. Organizatorul va utiliza aceste informatii in campania de presd si pe site-urile www.praward.ro, www.csr-romania.ro i Www.pr-romania.fo.
Materialele depuse nu pot fi returnate.

WwWw. praward.ro/inscriere



Organizator Forum for International Communications

QFOfum Dr. Dana Oancea

International Communications

Str. Uranus nr. 98, BI. U8, Sc. 4, Ap. 74
Sector 5,050826 Bucuresti

Forum for International Communications este o organizatie non-guvernamentald care cultivd in mediul comunicatorilor profesionisti Tel. 0722-964382
standardele etice si de performantd ale profesiei de relatii publice. Fundatia organizeazd din 2003 competitia Romanian PR Award si
evenimentul Romanian PR Week, impuse drept cele mai importante evenimente de recunoastere a excelentei in domeniul comunicdrii inscrieri@praward.ro
de afaceri din Romania. Cu sprijinul US Institute for Public Relations, fundatia a implementat in 2009 cercetarea nationald "Media www.praward.ro

Transparency and Media Practices in Romania" si deruleazd in prezent o serie de programe educationale, prelegeri si dezbateri publice,
cursuri si training-uri de formare profesionald i o serie de intalniri informale intre profesionistii domeniului. In Martie 2006, Forum a
initiat programul (SR Romdnia cu scopul de a promova bunele practici n domeniul responsabilitdtii sociale corporatiste, program
afiliat de curand la reteaua europeana CSR Europe. Tn Aprilie 2009, fundatia a lansat portalul de resurse PR Romania.
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