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Romanian PR Award este proba talentului tau de a comunica!

Anul 2010 nu a debutat intr-o nota deosebit de optimista pentru mediul de afaceri, in general, si
pentru breasla comunicatorilor, in particular. Desi multe dintre agentiile de Relatii Publice si-au depdsit
omologii din alte domenii ale comunicarii, nici ele nu au fost imune la situatia economicd generald.

(u toate acestea, exista suficiente motive de optimism cu privire la perspectivele relatiilor publice in
viitorul apropiat. 0 mai mare transparentd, autenticitatea sporita ceruta de consumatori si alti
stakeholderi, accentul pus pe conversatie — toate aceste tendinte se manifesta in favoarea relatiilor
publice si prezintd o oportunitate de a introduce functia relatiilor publice pe scara mai larga.

Noua fascinatie care inconjoard social media promite de asemenea efecte pozitive pentru profesie. lar
dacd aceste instrumente vor fi folosite la intrequl lor potential, au sansa de a transforma practica de
relatii publice intr-una mai strategicd, marcata de comunicare in ambele sensuri.

Noua sectiune a competitiei "Social Media for PR" precum si categoriile consacrate ofera profesionistilor
de relatii publice ocazia de a-si promova performantele in domeniile in care s-au impus. Romanian PR

Award iti oferd astfel propriul tdu traseu catre performanta!

Competitia surprinde efortul a zeci de comunicatori, oameni de PR si responsabili CSR, organizatii
non-profit si agentii.

Tuturor le dorim mult succes!

Thomas Achelis Dana Oancea
Presedintele Forum for Membrd a Consiliului Director
International Communications

www.praward.ro




Juriul Romanian PR Award, editia a 8-a

Paul Holmes (Marea Britanie)
Prof. James Grunig (SUA)
Roman Geiser (Elvetia)
Peter Debreceny (SUA)
Nick Andrews (Belgia)
Corneliu Cojocaru

Paula Apreutesei

Prof. Tony Meehan (Marea Britanie)
Diana Klusch

Tudor Ciubotaru

Lee Wilkins

Crenguta Rosu

AncaNuta

Stephan Fink (Germania)
Gabriela Enea

Dragos Manac

Thomas Achelis (Germania)
Corina Vasile

Gabriela Lungu

Erwin De Weerdt (Belgia)
Katerina Tsetsura (SUA)
Christoph Ringwald (Germania)
Simona Miculescu

Dragos Bucurenci

Hortensia Nastase

Dragos Stanca

Catalin Tenita

Bogdan Olteanu

Cristian Munteanu

Adrian Ciorna

Daniel Apostol

Fondator Holmes Report si Presedintele SABRE Awards

Profesor Emerit al Universitatii Maryland si castigator al premiului "Pathfinder Award for excellence in academic research on public relations”
(CEO EMEA Burson-Marsteller

Chairman Institute for Public Relations (IPR) si Vice-Presedinte Arthur W. Page Society

Vice-presedinte Fleishman-Hillard Bruxelles

Director de comunicare si purtdtor de cuvant al BCR ;
Business Strategy Manager Microsoft Romania #’4
Presedintele TMA Communications si Chairman IPRA Golden World Award 2000-2004

Corporate Affairs Director Ursus Breweries

Sr. Manager PR & Communications Pfizer Romania

Senior Manager of Online & Internet Services Vodafone Romania

(o-Managing Partner DC Communication, agentie membrd CCRP

|dentity & Communication Director UniCredit Tiriac Bank

(EO al agentiei Fink & Fuchs Public Relations AG

Director al Directiei pentru Relatii Publice a Camerei Deputafilor

Business Advisor pentru startupuri in tehnologie

Presedintele Forum for International Communications

PR Director Raiffeisen Bank

Managing Partner The Practice

Director SilverLining, Management Communications & EU Affairs

Associate Professor of Strategic Communication, University of Oklahoma

Director de studii, Deutsche Presseakademie

Ambasador la Misiunea Permanentd a Romaniei la ONU q@
Presedintele Asociatiei Mai Mult Verde

Managing Director Lowe PR, agentie membra CCRP

Managing Director F5 si membru al board-ului Realitatea-Catavencu

Managing Partner TreeWorks

Managing Director BORTUN-OLTEANU, agentie membrd CCRP

Managing Director TBWA\Bucuresti

Presedinte Habitat for Humanity Romania

Realizator si Redactor-Sef The Money Channel



Sectiuni de concurs

1. Comunicare corporatista

(ategoria se adreseaza campaniilor de PR dezvoltate pentru a sprijini misiunea
si viziunea organizatiei, obiectivele strategice, de dezvoltare pe termen lung si
de branding. Sunt avute in vedere programele de comunicare menite s
sporeascd gradul de notorietate al companiilor si buna lor reputatie, precum si
cele dedicate relatiilor cu investitorii, intrdrilor pe noi piete si fuziunilor.

2. Comunicare pentru gestionarea crizelor, a riscurilor si a oportunitatilor

(ategoria include campaniile de comunicare care au contribuit Ia prevenirea ori buna gestionare a unui
conflict sau a unei situatii de crizd cu potential de risc pentru dezvoltarea pe termen lung a unei
organizatii. Sunt vizate, totodatd, campaniile de PR concepute pentru administrarea ori generarea de
oportunitati cu mare potential pentru dezvoltarea unei companii.

3.PR pentru marketing

Sectiunea reuneste campaniile de comunicare concepute in scopul m

lansdrii, (re)pozitiondrii sau promovarii de produse i servicii cdtre 4, Social Media pentru PR
clienti, companii sau consumatori individuali. Este avutd in vedere,
de asemenea, comunicarea de PR componentd a campaniilor de
marketing integrat.

(ategoria reunegte programe/campanii de
comunicare care utilizeazd media sociale in
scopul atingerii unor obiective de relatii publice.

5. Comunicare interni

Sunt vizate campaniile de comunicare internd,
programele de comunicare cu angajatii menite sd
sprijine obiectivele de management al resurselor
umane, s sporeasca gradul de fidelitate precum si
implicarea angajatilor in proiectele companiei.



9, Buget - / creativitate +

Sectiunea se adreseazd acelor organizatii non-profit sau intreprinderi mici si mijlocii
(are au atins obiective bine determinate prin campanii de comunicare finantate cu
resurse financiare limitate. Sunt avute in vedere campanile care s-au remarcat prin
originalitate, prin capacitatea de a implica voluntari sau orice alte resurse nefinanciare
in scopul atingerii unor obiective date.

8. Comunicare in domeniul public

(ategoria cuprinde campanii de comunicare realizate de cdtre institutiile administra-
tive pentru atingerea unor obiective de interes public. Nu sunt eligibile campaniile
realizate in scop electoral.

1. Organizatii non-guvernamentale. Societate civila

(ategoria include campanii de comunicare realizate de cdtre organizatii non-guvernamentale in orice
domeniu de interes social si civic: de la drepturile omului, educatie civicd si buna functionare a
democratiei pand la invatamant si cercetare, culturd, parteneriate public-privat pentru programe de
sustenabilitate, sandtate publicd, mediu, nevoi comunitare. Sunt vizate, de asemenea, campaniile
initiate de cdtre agentiile de relatii publice in scopul promovdrii societatii civile.

6. Responsabilitate sociala (CSR) si dialog cu grupurile cointeresate

(ategoria cuprinde programele de comunicare concepute pentru a sustine performantele sociale
ale companiilor precum si dialogul social dintre companii si principalele grupuri cointeresate. Junior PR Award

Sunt luate In considerare implicarea companiilor in domenii de impact social (civism corporatist,

Este o sectiune adresatd viitorilor specialisti in PR. Participantii au

investitii in cercetare, educatie, culturd, sanatate publicd etc), in administrarea unor probleme deplin ibertate n alegerea temei campaniei, dar tebuie s identifice

comunitare si de mediu.

probleme sau oportunitati reale, pentru clienti reali. Vor fi apreciate
acele proiecte cu obiective bine definite si mdsurabile, cu indicatori de
evaluare, care vor reusi sa echilibreze planificarea si cercetarea cu
creativitatea.

(astigdtorii concursului vor obtine stagii de practica in domeniul PR si
carti de specialitate. In afara premiilor acordate de juriu, MOL Romania
va acorda premiul special “EcoMOL - un premiu pentru excelentd in
comunicarea de mediu”



Tema/Oportunitatea Specificul organizatiei pentru care a fost realizatd campania; Problema specifica

abordatd / Oportunitatea campaniei Cercetarea Selectarea surselor de documentare, relevanta

informatiilor colectate, modul de utilizare a informatiilor in scopul atingerii obiectivelor campaniei
Planificarea Definirea obiectivelor campaniei si stabilirea criteriilor de evaluare; Identificarea
& publicului tinta; Formularea mesajelor comunicate grupurilor tintd; Selectia canalelor de n
comunicare; Realizarea suporturilor de comunicare a mesajelor; Contactele realizate | X
cu echipa manageriald pentru asigurarea sprijinului acesteia Implementarea n S C r' e re
Descrierea etapelor campaniei; Reevaluari si ajustdri ale planului pe

parcursul implementdrii acestuia; Dificultdti intdmpinate Evaluarea Eligibilitate

Identificarea, analiza si cuantificarea rezultatelor campaniei. Competitia este

Sunt apreciate rezultatele tangibile, care demonstreaza deschis oricirei

atingerea obiectivelor masurabile, aga cum au fost persoane fizice si juridice;

descrise la sectiunea Planificare. Creativitatea Se Agentiile de PR si publicitate se

are in vedere capacitatea de inovatie atat in pot inscrie in competitie in numele
” etapele de cercetare si evaluare, cat si dlientilor lor; Sunt eligibile proiectele
in fazele de planificare si care s-au desfasurat in ultimii doi ani. Se
implementare. Se apreciaza acceptd si campanii in derulare, dar care
originalitatea pusd in prezintd rezultate cuantificabile la momentul
slujba obiectivelor. inscrierii in concurs; Nu exista o limita a numérului de

proiecte inscrise in competitie. Conflict de interese Nu

| " | I sunt eligibile incrierile unei organizatii in cadrul sectiunilor
C rlte r' | d e J U r| Zare jurizate direct de cdtre reprezentantul acesteia. Nu se considera

Criteriile de jurizare sunt conforme conflict de interese situatia in care organizatia reprezentata in juriu
standardelor de performantd ale Asociaiei inscrie proiecte |a alte categorii de concurs decat cele jurizate direct de
Internationale de Relati Publice (IPRA) catre reprezentantul acesteia, cu conditia ca in etapa finala de jurizare acesta

sd se abtind de la vot. Termenul limita pana la care se pot face inscrieri in

concurs este 7 Septembrie 2010. Organizatorii isi rezerva dreptul de a prelungi

perioada de inscrieri. Dosarul campaniei Aplicatiile, in dosare A4, cuprind: formularul de

inscriere. (vezi http://www.praward.ro/inscriere); rezumatul campaniei, nu mai mare de

1.000 de cuvinte, in limbile englezd si romana. Se precizeaza titlul campaniei, numele

aplicantului si/sau al clientului, categoria de concurs. Pentru intocmirea rezumatului, vezi criteriile de

jurizare; materialele auxiliare care sustin campania (print, CD, DVD sau caseta video etc); dovada achitarii

taxei de participare (participarea la categoria Junior Award este gratuitd); Pentru participare este necesara si

completarea formularului online, disponibil Ia http://www.praward.ro/inscriere. Taxa de participare este de

140 Euro pentru fiecare lucrare inscrisa. Organizatiile non-guvernamentale vor achita o taxd redusa de 50 Euro.

Participarea studentilor este gratuita. Taxa se poate achita prin transfer bancar, in lei, la cursul BNR din ziua platii, in

contul Forum for International Communications nr. IBAN RO36BRDE4415V75138034410, deschis la BRD-GSG, Agentia 13

Septembrie Bucuresti, cu mentiunea “Taxa de participare competitie”, C.L.F. 15818939. Depunerea aplicatiilor Aplicatiile se

trimit panad la data de 7 Septembrie 2010 (data postei) prin recomandata sau prin servicii de curierat la:

Romanian PR Award - Forum for International Communications Str. Uranus nr. 98, BI. U8, Sc. 4, Ap. 74, Sector 5, 050826 Bucuresti
Confirmarea de primire a aplicatiei se va face prin e-mail. Dreptul de autor Aplicantul isi rezerva dreptul de proprietate intelectuala
asupra proiectului. In scopuri promotionale, organizatorul fsi rezervi dreptul de a utiliza numele participantilor, fotografii sau alte materiale
legate de proiectele inscrise in concurs. Organizatorul va utiliza aceste informatii in campania de presa si pe site-urile www.praward.ro,
WWW.CST-romania.ro si www.pr-romania.ro. Materialele depuse nu pot fi returnate.

www.praward.ro/inscriere
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P R ﬂ Ceremonia de premiere "PR Award Gala Night"
Wa r Premiile vor fi anuntate in cadrul unei ceremonii
7 ; festive ce va avea loc la Palatul Parlamentului, sala
? LM . Gh. Duca, in seara zilei de 6 Octombrie 2010.
In afara premiilor pe categorii, juriul va acorda
distinctia "Agentia Anului" si premiile Junior PR
Award.

Romanian

5 Octombrie 6 Octombrie 7 Octombrie
Palatul Parlamentului, Palatul Parlamentului,
ee salal. Gh. Duca salal. Gh. Duca

. Congresul International | PR Award Gala Night | Training PR sustinut de
editia ”X—” Romanian PR Week specialisti in comunicare



Organizator

L= intemational Communications

Forum for International Communications este o organizatie non-guvernamentald care cultivd fn mediul comunicatorilor profesioniti standardele
etice si de performantd ale profesiei de relatii publice. Fundatia organizeaza din 2003 competitia Romanian PR Award si evenimentul Romanian PR
Week, impuse drept cele mai importante evenimente de recunoastere a excelentei in domeniul comunicdrii de afaceri din Romania. Cu sprijinul US

Institute for Public Relations, fundatia a implementat in 2009 cercetarea nationald “Media Transparency and Media Practices in Romania”si
deruleazd in prezent o serie de programe educationale, prelegeri si dezbateri publice, cursuri si training-uri de formare profesionald si o serie de
intalniri informale intre profesionistii domeniului. In Martie 2006, fundatia a initiat programul CSR Romdnia cu scopul de a promova bunele practici
in domeniul responsabilitatii sociale corporatiste. Tn Aprilie 2009, Forum a lansat portalul de resurse PR Romania.

Coordonator de proiect: Dr. Dana Oancea
llustratii: Corina Pirv
- Layout: Ovidiu Tabdcaru
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Gandim la fel.

Passion for Excellence

Institute
fox Public
Relations
FOUNDED 1954

Forum for International Communications
Dr. Dana Oancea

Str. Uranus nr. 98, BI. U8, Sc. 4, Ap. 74
Sector 5, 050826 Bucuresti

Tel. 0722-964382

inscrieri@praward.ro
www.praward.ro
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